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Das globale, vollständig integrierte Aluminiumunternehmen
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ñécreate a more viable society by innovative and efficient use of natural 
resources and productsò

Aluminium

ïdas Metall der 

Zukunft

Hydropower

ïunendlich

recycelbare

Energie

Aktiv entlang der der

gesamten

Wertschöpfungskette

ïF&E, Innovation und 

maßgeschneiderte

Lösungen

Global Reichweite, 

lokale Präsenz

Mehr als 110 Jahre 

industrieller

Entwicklung und 

Verantwortung

Involviert und 

engagiert

35,000
Mitarbeiter/innen

150
Standorte

40
Länder



Integriertes und kundenorientiertes Aluminiumunternehmen
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Starke Position entlang der gesamten Wertschöpfungskette

ÅGlobaler Hersteller von Tonerde, Aluminium und 
Aluminiumprodukten- und Lösungen

ÅFührende Geschäfte entlang der 
Wertschöpfungskette; Rohstoffe, Energie, 
Primäraluminium, Walzprodukte, Strangpresslösungen
und Recycling

Å35,000 Mitarbeiter/innen an 150 Standorten in 40 
Ländern

ÅMarktkapitalisierung ~NOK 100 Milliarden/ ~USD 12 
Milliarden

ÅJahresumsatz NOK 109 Milliarden (2017)

ÅTeil des Dow Jones Sustainability Indices, Global 
Compact 100, FTSE4Good
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Vollständig integriert entlang der Wertschöpungskette und 
Märkte
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Hydro Aluminium in 
Deutschland HAD / 
HARP GmbH



~1 Millionen Tonnen gewaltze
Produkte pro Jahr

ÅEinzigartiger integrierter
Aluminiumverbund

ÅAluminiumhütte

ÅWeltgrößtes Walzwerk

ÅWeltgrößtes Walzproduktewerk

ÅGießereinetzwerk und integrierte
Recyclingkapazitäten

ÅFührende F&E in der Industrie

Hydro Rolled Products
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Karmøy

Holmestrand

Hamburg

Neuss

Norf
Grevenbroich

Bonn

Walzwerk Vertriebsbüro Hütten F&E

Europa

Singapur

Nord-/Südamerika
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Produktionsbasis in Europa und globales Vertriebsnetz



Starke Position in Märkten für Walzprodukte
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1) Market growth as compound annual growth rate 2015 ï2020 in %
2) Now Ardagh

Source: CRU / Hydro analysis

Erfolgsfaktoren: verbessertes Produktportfolio und Fokus auf Qualität und Service

Ambition

Market

growth 1)

& drivers

Automotive

No.2 Position 

im europäischen BiW

erlangen

ÅWorld ~12%

ÅEuropa ~9%

ÅStahl Substitution

Lithographie

No. 1 Position weltweit

stärken

ÅWorld ~0%

ÅEuropa ~-3%

ÅDruck rückläufig

General Engineering

No. 1 Position in Europa 

stärken

ÅEuropa ~2-3%

ÅGebäude, Erneuerbare

und andere Potentiale

Main 

customers

2)

Getränkedose

No.3 Position 

in Europa erlangen

ÅWorld ~2-3%

ÅEuropa ~2-3%

ÅMaterial Substitution

Folie

Weltweite No. 1 Position

bei high-end blanker Folie 

stärken

ÅWorld ~2%

ÅEuropa ~0-1%

ÅBevölkerungszuwachs

http://www.kodak.com/
http://www.fujifilm.co.uk/
http://www.tetrapak.de/
http://images.google.de/imgres?imgurl=http://upload.wikimedia.org/wikipedia/de/thumb/4/44/BMW.svg/600px-BMW.svg.png&imgrefurl=http://de.wikipedia.org/wiki/Bild:BMW.svg&h=600&w=600&sz=118&hl=de&start=1&usg=__RDx7gCMxzFHspbtsR-H-1z1C5K0=&tbnid=t7gmzMqR-2-hiM:&tbnh=135&tbnw=135&prev=/images?q=BMW&gbv=2&hl=de
http://images.google.de/imgres?imgurl=http://upload.wikimedia.org/wikipedia/de/thumb/4/45/Mercedes-Benz-Logo.svg/744px-Mercedes-Benz-Logo.svg.png&imgrefurl=http://de.wikipedia.org/wiki/Bild:Mercedes-Benz-Logo.svg&h=538&w=744&sz=73&hl=de&start=4&usg=__WGXUHb7ZieIhlLyHcrS-0VQI-kM=&tbnid=f3PbNqvIzRXDmM:&tbnh=102&tbnw=141&prev=/images?q=Mercedes&gbv=2&hl=de
http://www.tkmna.thyssenkrupp.com/tkmna/
http://www.ball-europe.de/BPE_382_DEU_PHP.html


Klimaneutral aus Sicht des 
Lebenszyklus bis 2020

Recycling ïUBC Linie Karmøy Technology Pilot

Automobil ïAL3


